
 



LA POST-VÉRITÉ 
EN UN CLICHÉ 



COMMENT EN EST-ON ARRIVE LÀ ? 



LE DESORDRE 
INFORMATIONNEL

DESSIN DE RODHO



LES ELECTIONS PRÉSIDENTIELLES AMÉRICAINES 2024 
UN CAS D’ECOLE DE L’INFLUENCE DES FAKE NEWS 



QUELQUES CHIFFRES POUR COMPRENDRE, VIA L’AGENCE BRANDWATCH

3% DE PROPOS VRAIS EN 2024 
(4% EN 2016)
EN MOYENNE, CHAQUE CITOYEN AMÉRICAIN A VU 
PASSER 300 FAKES NEWS SUR LA CAMPAGNE AU 
COURS DES 100 DERNIERS JOURS 

L’IDÉE D’UNE FRAUDE A ÉTÉ PUBLIÉE 24 MILLIONS 
DE FOIS SUR TWITTER POUR UNE AUDIENCE DE 181 
MILLIARDS DE VUES 

LES FAKE REPRÉSENTENT MOINS DE 5% DES 
CONTENUS AU TOTAL, POURTANT 85% DES GENS 
AYANT PUBLIÉ AUTOUR DE LA CAMPAGNE ONT 
MENTIONNÉ UNE FAKE NEWS  

LA FAKE NEWS SUR LES MIGRANTS MANGEANT DES 
CHIENS ET DES CHATS A GÉNÉRÉ 2 MILLIONS DE 
TWEETS, POUR UNE AUDIENCE DE 3 MILLIARDS DE 
VUES 



JUSTEMENT, COMMENT EN EST-ON ARRIVÉ LÀ ?
LA NOUVELLE DONNE INFORMATIONNELLE



INFOBESITE

L’OVERDOSE D’INFORMATION

TROP D’INFO, TOUT LE TEMPS

CREE DE LA FATIGUE INFORMATIONNELLE 



XAVIER DUPONT DE 
LIGONES
LA FAUSSE INFO QUI A DE VRAIES 
CONSEQUENCES…



XAVIER 
DUPONT DE 
LIGONES
GUY JOAO ≠ XDDL



FAKE NEWS ≠ FAUSSE INFORMATION



FAKE NEWS = INTENTION DE NUIRE

FAUSSE INFO = ERREURE EDITORIALE



INFODEMIE
TERME CREE PAR 
L’OMS PENDANT LA 
PANDEMIE POUR 
QUALIFIER LES 
EFFETS DU VIRUS DE 
LA DESINFORMATION



UNE NOUVELLE ERE 

LA POST-VERITE



21 JANVIER 2017
L’EQUIPE DE TRUMP 
INVENTE LES FAITS 
ALTERNATIFS
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CE QUI A CHANGÉ, 
CE SONT NOS 
MODES 
D’INFORMATION



L’OFFENSIVE NUMÉRIQUE CONTRE NOS CERVEAUX. 
L’EXEMPLE DU QUOTIENT INTELLECTUEL ET 
DES NOTIFICATIONS SUR SMARTPHONE



ECONOMIE DE L’ATTENTION

« MON TRAVAIL, C’EST DE VENDRE DU TEMPS DE 
CERVEAU DISPONIBLE À COCA COLA » 
PATRICK LE LAY, ANCIEN PDG DE TF1



PRIME A L’EMOTION
PIRE, ON NE VOIT QUE DES GENS QUI 
PENSENT COMME NOUS.



BULLES DE FILTRES, 
ENFERMEMENT EN SILO

« SUR UN RÉSEAU SOCIAL,  
EST-CE QUE L’ON VOIT CE QUE L’ON CROIT ?  

OU 

EST-CE QUE L’ON CROIT CE QUE L’ON VOIT ? »



SUR INTERNET,
ON VOIT CE QUE L’ON CROIT !



DU COUP ON NE 
SUPPORTE PLUS LES 
AVIS CONTRAIRE. 
ET LE DIALOGUE, LE DÉBAT, DEVIENT IMPOSSIBLE. 



LES BIAIS 
COGNITIFS

QUAND NOS CERVEAUX NOUS JOUENT DES TOURS 





EFFET DUNNING KRUGER



DISRUPTION COGNITIVE

L’ARME DES RUMEURS ET DE LA DESINFORMAITON



ASYMETRIE ARGUMENTATIVE

POUR CONVAINCRE IL FAUT 100% DE 
CONVICTION 
POUR DOUTER IL SUFFIT D’1% DE DOUTE 

EXEMPLE DE LA VACCINATION 



JUSTEMENT, TESTONS NOS CERVEAUX !

PEOPLE MAGAZINE, 1998 
"SI JE DEVAIS CONCOURIR À UNE ÉLECTION, CE 
SERAIT EN TANT QUE RÉPUBLICAIN. C’EST LE GROUPE 
D’ÉLECTEURS LE PLUS STUPIDE DU PAYS. ILS CROIENT 
TOUT SUR FOX NEWS. JE POURRAIS MENTIR ET ILS LE 
GOBERAIENT. JE PARIE QUE MES RÉSULTATS SERAIENT 
FORMIDABLES. » DONALD TRUMP

A-T-IL PRONONCÉ CETTE PHRASE ?
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UN PHENOMENE QUI TOUCHE LA 
DEMOCRATIE, MAIS AUSSI LES 

ENTREPRISES !
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AUTRE 
EXEMPLE, 
PERSONNE   
N’EST  
A L’ABRI 



PLUS RECENT, 
L’AFFAIRE 
CRISTALLINE



COMMENT FAIRE POUR RESISTER ?

1. REMETTRE DU TEMPS POUR PERMETTRE LA RÉFLEXION 

2. LUTTER CONTRE NOS PRÉJUGÉS ET NOS ÉMOTIONS 

3. DIVERSIFIER NOS SOURCES D’INFORMATIONS ET 
ACCEPTER DE PAYER POUR S’INFORMER 



QUITTER X ?
1. PENSER LA QUESTION DU TERRAIN DE JEU  

2. SE POSER LA QUESTION DE LA RESPONSABILITÉ 
INSTITUTIONNELLE ET  

3. DIVERSIFIER NOS SOURCES D’INFORMATIONS ET ACCEPTER DE 
PAYER POUR S’INFORMER 


